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[ klaster od 10 do 15 agencija

dobiva ceritifikate specijalista za gastro turizam

RAZVITAK GASTRONOMSKOG TURIZMA

Dajmo im vise od sunca i mora

Samo u segmentu gastro turizma treba napraviti 300 novih proizvoda te povezati turistitke
agencije s onima koji stvaraju takav oblik turizma

Sanja Pljesa
pliesa@privredni.hr

o ogatstvo  hrvat-
ske gastronom-
= ske badtine je

vrijedan resurs koji treba
iskoristiti za Kreiranje no-
vog turistickog proizvo-
da. Taj ¢e proizvod privu-
¢i nove turiste, poscbice
na mjestima gdje se turi-

Projekt Cook&Sail
pokrenuli su

Gastronomadi -
jedrenje, gosti ute |
kuhati

zam “ne dogada™, rekao je
Zeljko Trezner, direktor
Udruge hrvatskih put-
nitkih agencija (Uhpa)
na konferenciji Gastro-
nomski turizam u Hrvat-
skoj. Konferencija je odr-
zana u sklopu Eko Emo
Toura, medunarodnog saj-
ma turizma, enogastrono-
mije, tradicije, proizvoda,
usluga i dogadanja, na ko-
jem je jedan od medijskih
pokrovitelja bio Priveedni
viesnik.
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“Kako bi s¢ privukli
turisti te potaknula turi-
sticka potrosnja, potrebno
Jje osmisliti razne selek-
tivne oblike turizma, pa
tako samo u segmentu ga-
stro turizma treba formi-
rati 300 novih proizvoda”,
istaknuo je Trezner. Do-
dao je kako treba formira-
ti i klaster gastro turizma
te pomoci skupini turistic-
kih agencija specijalizira-
nih za taj oblik turizma da
se probiju na medunarod-
nom trzistu,

Gastrospecijalisti

Klaster od 10 do 15 w-
ristickih agencija, koje
¢e do kraja godine dobi-
ti certifikate kao speci-
jalisti za gastro turizam,
treba se umreZiti s onima
koji stvaraju takav selek-
tivni oblik turizma. No,
Trezner smatra kako pri-
Je svega treba promijeni-
ti svijest hudi i odmaknuti
sc od stereotipnog shvaca-
nja Hrvatske kao destina-
cije sunca i mora. Vazna je
i fleksibilnost jer za gosta
treba udiniti sve Sto trazi,
a turisticke sadrZaje treba
personalizirati, dakle po-
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ri zanati, dogadanja i obicaji pojedinih krajeva Hrvatske
i ostalih zemalja te turisticka ponuda ruralnog turizma.
'mmmqwmplim
'ni'ldugdan]lhn §to su razni skupovi, seminari, savje-

stronomski specijalitet, kulturna badtina, bltbr. sta-

tovanja, prezentacije i tematske radionice,

sve prilagoditi gostima.
Kao pozitivni primjeri do-
brog gastro proizvoda na
konferenciji su navedeni
projekti Kvamer Gourmet
i Cookd&Sail.

O projektu Kvarmer Gour-
met govorio je Sandro
Lazari¢ iz tvrtke Arbo-
na koji je naglasio kako

svi oni koji se koriste in-
ternetom te oni koji ima-
ju tzv. pametne telefone
mogu vidjeti §to taj pro-
jekt nudi, Kvamer Gour-
met i Kvarner Food bren-
dovi su kvarnerske regije,
a turisti mogu vidjeti sto
sve ima Kvamer u gastro-
nomskom i enoloskom

smislu. Drugi projekt je
Cook&Sail koji su prije
nekoliko godina pokrenu-
li Gastronomadi,

Punim jedrima, s
punim ustima

“Tim projcklom pove-
zali smo jedrenje 1 Ze-
lju gosta za uZivanjem u
kuhanju, Taj novi kon-
cept odvija se pod sloga-
nom “Nema ograni¢enja’,
a vaino je napomenuti
kako se scenarij svakog
takvog putovanja mijenja
po Zelji gostiju”, rekao je
Zoran Simunié iz tvrt-
ke Gastronomadi. Poja-
snio je kako se na jedrenje
moze krenuti bilo koji dan
u tednu, a takvo putova-
nje traje dva, tri, sedam ili
vide dana. Simuni¢ je do-
dao kako je cijela ponu-
da all inclusive 5to znadi
da gost uplacuje cjeloku-
pan iznos prije putovanja
i nema dodatnih trodko-
va. “Dodana vrijednost ta-
kvog aranZmana je uenje
Jedrenja i kuhanja, a pro-
gram j¢ zanimljiv onim
turistima koji su veé na
odmoru u  Hrvatsko)™,
istaknuo je Simuni¢, W
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